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Halbjahresfinanzbericht zum 30. Juni 2018

(ungepriift)
Zwischenlagebericht

Geschafts- und Rahmenbedingungen
Unternehmensspezifische Rahmenbedingungen

Die Schwabenverlag AG ist ein Unternehmen mit einer tGber 150jahrigen Geschichte. Im Einklang mit
seiner Tradition prasentiert es sich heute als ein modernes mittelstdndisches Medienunternehmen. Es gilt
bei seinen Kundinnen und Kunden als leistungsfahiger und engagierter Partner in den Geschéaftsfeldern
Verlage, Buchhandel und mediennahe Dienstleistungen. Zum verlegerischen Portfolio z&hlen neben dem
Katholischen Sonntagsblatt, der Kirchenzeitung der Di6zese Rottenburg Stuttgart, die deutschsprachige
Ausgabe des Osservatore Romano, einige der marktfiihrenden katholischen Predigtzeitschriften, eine
Reihe theologischer Fachzeitschriften sowie die Verlagsgruppe Patmos, in der die Buchverlage des
Schwabenverlags, der Patmos Verlag, der Matthias Griinewald Verlag, der Verlag am Eschbach und der
Jan Thorbecke Verlag geblindelt sind. Buchhéndlerisch ist das Unternehmen in drei
Fachbuchhandlungen in Stuttgart, Ulm und Rottenburg vertreten.

Gesamtwirtschaftliche und branchenspezifische Rahmenbedingungen

Eine Nachricht lie aufhorchen dieser Tage. Das Fachmagazin Buchreport meldet in seiner neuesten
Ausgabe, dass im soeben neu erschienenen /kea-Katalog Bicher nur noch eine marginale Rolle spielten
- als schwarze oder weiBe, in Ecken drapierte Design-Einzelstlicke: ,,Zahlreiche der abgebildeten und
explizit als ,Blicherregal® bezeichneten Mébel enthalten Wollknauel, Geschirr und andere
Haushaltsgegenstande, aber kein einziges Buch.” Ein Blick in alte Kataloge des schwedischen
Einrichtungshauses zeigt demgegenlber, wie die Frankfurter Allgemeine Zeitung in einer Glosse zu
dieser Beobachtung feststellt, dass beispielsweise der Klassiker ,Billy” bislang immer voller Biicher
prasentiert wurde.

Es ist nur ein Symptom, aber eines, das auf eine schleichende Veranderung hinweist, die jingst auch auf
andere Weise offenbar wurde. Die Menschen hierzulande lesen immer weniger. Das hat der
Bérsenverein des deutschen Buchhandels mitgeteilt. Gleichzeitig nimmt der Umsatz des zweitgrdBten
Buchmarkts der Welt sukzessive ab. Im Schnitt, so Heinrich Riethmdiller, der Vorsteher des
Boérsenvereins, seien die Umsatze seit 2002 um ein Prozent gesunken. 2017 gab es dann nach einem
leichten Umsatzplus von einem Prozent im Vorjahr wiederum ein Minus von 1,6 Prozent. Der
Sortimentsbuchhandel selbst musste ein Minus von zwei Prozent hinnehmen. Die Entwicklung zu Ende



des ersten Halbjahrs 2018 bestétigt den schwierigen Trend. 0,6 Prozent unter Vorjahr bewegen sich alle
Vertriebswege gemeinsam, der Sortimentsbuchhandel notiert aktuell ein Minus von 0,7 Prozent.

Gleichzeitig werden immer weniger Blcher verkauft. 2017 waren es im Publikumsmarkt 367 Millionen
Exemplare, 2010 noch 416 Millionen. Das entspricht einem Absatzriickgang von 49 Millionen Exemplaren
oder 11,8 Prozent. Auch diese Entwicklung setzt sich im aktuellen Geschéftsjahr fort: Aktuell verliert der
Absatz Uber alle Vertriebswege betrachtet 1,7 Prozent, im Sortimentsbuchhandel 2,5 Prozent. Daran
konnten auch Preissteigerungen nichts andern, ohne die der Umsatz noch tiefer gesunken wére.

Das alles vollzieht sich vor dem Hintergrund eines stetigen und breit angelegten Aufschwungs der
deutschen Wirtschaft, der sich trotz auBenwirtschaftlicher Unwagbarkeiten robust zeigt, auf einem soliden
Fundament ruht und sich nach Einschatzung des Bundesministeriums flr Wirtschaft und Energie im Zuge
binnenwirtschaftlicher Impulse - insbesondere aus dem Dienstleistungssektor und der lebhaften
Bauwirtschaft - leicht beschleunigt fortsetzten werde. Die Entwicklung von Beschéaftigung, Einkommen
und Konsumnachfrage der privaten Haushalte bleibe aufwartsgerichtet. Auch die Stimmung im Handel
sei gut, die Geschaftserwartungen hingegen seien deutlich nach unten korrigiert worden.

Die Buchbranche findet keinen Anschluss an diese anhaltend positive konjunkturelle Lage. Eher ist das
Gegenteil der Fall. Die Zahl der Buchkaufer geht dramatisch zuriick. 2017 waren es mit 29,6 Millionen gut
vier Prozent weniger als noch im Jahr zuvor, seit 2010 liegt das Minus bei 6,3 Millionen oder fast 18
Prozent. Die K&auferreichweite sank dabei auf 44 Prozent (2010: 53 Prozent). Diese Zahlen markieren
einen tiefen Einschnitt. Denn zum ersten Mal hat sich das Verhaltnis von Buchkaufern und -nichtk&ufern
umgekehrt: Weniger als die Halfte aller Deutschen (ab einem Alter von 10 Jahren) geben noch Geld fir
Bicher aus. Bis 2010 waren sie in der Mehrheit. Mit den Buchkaufern verschwinden zunehmend
Ladengeschéafte vom Markt oder gehen in gréBeren Ketten auf, wie zuletzt der Stuttgarter
Traditionsbuchhandler Wittwer, der an den Gro#ffilialisten Thalia verkaufte.

~Buchkaufer - quo vadis?” fragt der Bérsenverein in einer Studie, die er Anfang Juni in seiner
Jahrespressekonferenz vorstellte. Klar wurde im Zuge dieser Untersuchung: Die verlorenen Leser und
Kaufer entstammen allen gesellschaftlichen Schichten und leben in der Stadt und auf dem Land. Aber
nicht genug, dass es sich um ein flaichendeckendes Phanomen handelt. Die starksten Rickgénge gibt es
in der jingeren und mittleren Generation zwischen 20 und 50, also in den besten Jahren. Als Hauptgrund
fur den Schwund der Leselust wird fehlende Zeit ermittelt. Die befragten Exleser fihlen sich von der
Schnelllebigkeit des Alltags tberfordert. Der chronische Mangel an Zeit und Energie, aber auch die
standige Reizlberflutung und der Druck immer erreichbar zu sein, halte sie davon ab, zum Buch zu
greifen. Auffallig ist dabei, dass diejenigen, die sich gegen Biicher entscheiden, Studien von ARD und
ZDF zufolge, immer haufiger im Netz anzutreffen seien. Inzwischen betragt die tagliche Internetnutzung
der 14- bis 29jahrigen viereinhalb Stunden pro Tag, wer zwischen 30 und 49 Jahre alt ist, kommt noch
auf mehr als drei Stunden. Viele geben auch an, statt zu lesen Fernsehserien zu schauen. Serien haben
Konjunktur, man sieht sie und redet Giber sie. Sie stiften ein Zugehorigkeitsgefihl. Blicher werden
demgegeniber als etwas wahrgenommen, was isoliere und zunehmend aus dem 6&ffentlichen Diskurs
und der persdnlichen Wahrnehmung in eine Sonderwelt verschwinde. AuBerdem fordern Bucher die volle
Konzentration des Lesenden, wéhrend Serien multitaskingfahig sind. Man kann, wahrend man sie
ansieht, parallel seine Mails und/oder Kontakte in den Sozialen Netzwerken checken.

Verlagshauser drohen damit zunehmend Opfer des sich verandernden Kauf- und Leseverhaltens sowie
der sich deutlich und rasch verschiebenden Rahmenbedingungen zu werden. Dabei verschérft sich die
Lage speziell fir die Anbieter religiéser Literatur noch einmal. Der Umsatz mit religidsen Blchern ist seit
Jahren unter Druck und auch aktuell weiter ricklaufig. Zwischen Januar und Juli 2018 wurde in den
entsprechenden Warengruppen 3,2 Prozent weniger Umsatz erzielt. Noch gréBer ist das Minus bei der
Menge der abgesetzten Titel: 3,35 Prozent Rickgang lautet die erntichternde Bilanz, die das
Marktforschungsunternehmen media control klrzlich vorgelegt hat. Fachbuchhandlungen berichten, dass
das ,Sommerloch dieses Jahr im Februar begonnen” habe.
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Mitte Juli wurden auch die neuen Zahlen zur kirchlichen Statistik des Vorjahres veréffentlicht. Insgesamt
ist die Zahl der Christen im Land wiederum und ein wenig starker als im Vorjahr um rund 600.000
geschrumpft. MaBgeblich ist einerseits und vor allem der demographische Wandel unter den
Uberdurchschnittlich alten Christen. Auffallig ist aber andererseits die Zahl der Kirchenaustritte, die mit
rund 168.000 auf einem hohen Niveau verbleibt, ohne dass rasch identifizierbare Griinde oder Skandale
diese Entwicklung erklaren kénnten. Es bleibt zu hoffen, dass die in diesen Tagen wieder massiv
aufgebrochene Missbrauchsdebatte das Klima nicht weiter verschlechtert und eine neuerliche
Austrittswelle nach sich zieht. Naturlich ist die Katholische Kirche in Deutschland mit rund 23,3 Mio.
Mitgliedern immer noch eine ganz beachtliche GréBe und das christliche Leben an zahlreichen Stellen
und in vielfacher Hinsicht vital. Aber gleichzeitig ist der zunehmende Relevanzverlust der christlichen
Kirchen und ihre deutlich zuriickgehende Bindekraft unitibersehbar. Die Herder Korrespondenz macht bei
der Wirdigung dieser Entwicklung Ubrigens eine interessante Beobachtung: Wahrend ein Kirchenaustritt
vor 20, 30 Jahren noch begrindungspflichtig war, habe heute der Rechtfertigungsdruck zugenommen,
warum man - immer noch - einer Kirche angehdre.

Das alles bildet sich auch in der Auflagenentwicklung der Kirchenpresse ab. Am Ende des ersten
Halbjahres 2018 gibt die durchschnittlich verkaufte Auflage aller IVW-geprlften konfessionellen Titel im
VDZ (Verband Deutscher Zeitschriftenverleger) um 6,2 Prozent (Vorjahr: 6,1 Prozent) nach. Speziell die
durchschnittlich verkaufte Gesamtauflage der 23 katholischen deutschen Bistumszeitungen verliert dabei
weitere 30.483 Exemplare (Vorjahr: 28.380 Exemplare). Das sind 7,4 Prozent. Die Gesamtauflage notiert
nun bei 382.712 Exemplaren nach 413.195 Exemplaren im Vergleichszeitraum des Vorjahres. Der
schwierige Trend der Vorjahre verscharft sich weiter, und die Suche nach neuen und tragfahigen Kanalen
der kirchlichen Kommunikation halt an. Anderungen in der Verbrauchergesetzgebung sowie deutlichere
Regulierungen von Direktmarketing durch die sich weiter verscharfende Gesetzgebung zum
Datenschutz, insbesondere auch die im Mai dieses Jahres in Kraft getretene Européische
Datenschutzgrundverordnung sowie das neue Gesetz (iber den kirchlichen Datenschutz, belasten die
Aktivitdten konfessioneller Verlage vor allem in der Akquisition neuer Abonnements flr ihre Zeitschriften.

Der deutsche Werbemarkt, neben den Vertriebs- und Abonnement-Erlésen die zweite Einnahmequelle im
Zeitschriftengeschéft, hat sich - den Angaben des Marktforschungsinstituts Nielsen Media Research
zufolge - im ersten Halbjahr 2018 mit einem Plus von 0,6 Prozent (Vorjahr: 1,0 Prozent) nur maBig positiv
entwickelt. Stark wachsend ist weiterhin mit +68 Prozent (Vorjahr: 29,2 Prozent) die Werbung auf mobilen
Endgeraten. Mit knapp € 7,0 Mrd. bleibt das Fernsehen jedoch weiterhin das Leitmedium der deutschen
Werbetreibenden, verzeichnet aber ein leichtes Minus von 0,1 Prozent zum Vorjahr (+ 1,6 Prozent). Der
ricklaufige Trend der Werbeinvestitionen in Zeitschriften halt demgegeniiber an. Publikumszeitschriften
verlieren 2,9 Prozent (Vorjahr: -2,0 Prozent) und Fachzeitschriften 5,1 Prozent (Vorjahr: -1,6 Prozent).
Die KONPRESS-medien eG als die zentrale Mediaagentur der katholischen und evangelischen
Kirchenpresse erwirtschaftet rund € 1,30 Mio. an Anzeigen- und Beilagenerlésen, 14 Prozent weniger als
im Vorjahr (€ 1,48 Mio.).

Entwicklung nach Geschéftsfeldern

Das hier wiedergegebene Bild der Branche beschreibt die GréBe der Aufgabe, die sich uns bei der
Ausiibung unserer Verlagsgeschéfte und unserer Aufgabe zu informieren, zu orientieren und zu
inspirieren stellt. In einem auBergewdhnlich schwierigen Umfeld sehen wir uns von mehreren Seiten
gleichzeitig mit einem erheblichen Wandel, Ab- und Umbriichen sowie Krisen konfrontiert, die alle
Ressourcen fordern und die es zu meistern gilt, damit die Unternehmensgruppe Schwabenverlag AG in
eine gute Zukunft gefihrt werden kann. Es gibt da kein Drumherum - sondern nur ein Hindurch. Wir
handeln den Umsténden entsprechend und glauben Uber die konzeptionelle Kraft und Kreativitat zu
verfligen, die krisenhafte und komplexe Situation in unseren Méarkten zu meistern. Dabei werden wir in
schwierigen Zeiten durch ein Gesellschafterdarlehen und entsprechend groBziigige Ertragszuschiisse
der Hauptaktion&re unterstitzt werden, ohne die es aktuell nicht geht oder gehen wirde.
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Nach einem konsolidierten Umsatz von € 6,07 Mio. im ersten Halbjahr 2017 erwirtschaften die
Schwabenverlag AG und ihre Tdchter aktuell einen Umsatz von € 5,48 Mio. Wahrend Zeitungen und
Zeitschriften bei € 2,02 Mio. notieren und damit knapp das Vorjahr behaupten (€ 2,06 Mio.), verfehlen die
Buchverlage mit € 2,86 Mio. das Vorjahr (€ 3,31 Mio.) um aktuell T€ 446 oder 13 Prozent. Der
Schwabenverlag (T€ 345; Vorjahr: 357), Matthias Griinewald (T€ 205; Vorjahr: T€ 210) und der Verlag
am Eschbach (T€ 728; Vorjahr: T€ 720) behaupten oder Ubertreffen die Vorjahreswerte und erreichen
ihre Planvorgaben. Patmos (T€ 957; Vorjahr: € 1,15 Mio.) und Jan Thorbecke (T€ 480; Vorjahr: T€ 595)
hingegen verfehlen die teils starken Vorjahresvorgaben und ihre ambitionierten Planungen.

Die Ladengeschéfte liegen mit T€ 414 knapp unterhalb des vorjahrigen Umsatzes (T€ 439).

Das Ergebnis der Schwabenverlag AG betragt T€ -11 gegenliber T€ -443 im Vorjahr. Darin enthalten ist
ein Ertragszuschuss mit Besserungsschein von Seiten unserer Hauptaktionére in Héhe von € 1,0 Mio.,
der im Mérz 2018 zahlungswirksam geleistet wurde.

Die Schwabenverlag AG und ihre Téchter beschéftigten zum Stichtag 110 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter (Vorjahr: 114).

Finanz- und Vermégenslage der Schwabenverlag AG

Die Vermdgens- und Finanzlage der Schwabenverlag AG entsprechen dem hier berichteten
Geschaftsverlauf. Die Bilanzsumme vermindert sich insbesondere im Zusammenhang des
angekundigten Abbaus des Lagers gegenlber dem 31.12.2017 von € 6,70 Mio. um T€ 358 oder 5,3
Prozent auf € 6,34 Mio. Das Anlagevermdgen steht mit € 1,45 Mio. zu Buche. Das sind 22,8 Prozent der
Bilanzsumme (Vorjahr: € 1,36 Mio. oder 20,4 Prozent). Unter den kurzfristigen Vermbgensgegenstanden
vermindern sich die Vorrate um T€ 242. Sie représentieren nun mit € 2,84 Mio. 44,8 Prozent der
Bilanzsumme (Vorjahr: € 3,08 oder 46,0 Prozent). Die Forderungen und sonstigen
Vermoégensgegensténden folgen Geschéftszyklen und -vorféllen. Sie betragen aktuell € 1,83 Mio.
gegenlber 2,09 Mio. zum 31.12.2017. Die liquiden Mittel notieren bei T€ 186 (31.12.2017: T€ 141). Die
langfristigen Vermdgenswerte bilden jetzt 22,8 Prozent der Bilanzsumme (31.12.2017: 20,4 Prozent), die
kurzfristigen aktuell 77,2 Prozent (31.12.2017: 79,6 Prozent). Die Passivseite weist ein um das
Halbjahresergebnis von T€ -11 und den Bilanzverlust des Vorjahres von T€ 980 vermindertes
Eigenkapital von aktuell € 1,09 Mio. aus (Vorjahr: € 1,10 Mio.). Die Eigenkapitalquote betragt 17,3
Prozent (Vorjahr: 16,4 Prozent). Durch den Bilanzverlust ist das gezeichnete Kapital angegriffen. Weitere
MaBnahmen zur Starkung des Eigenkapitals werden ergriffen.

Auch die Finanzlage folgt diesem Bild. Langfristige Verbindlichkeiten (T€ 882; Vorjahr: T€ 1.270) wurden
planm&Big zurtckgefihrt, kurzfristige Kontokorrente zum Stichtag mit T€ 468 (Vorjahr: T€ 722) in
Anspruch genommen. Die Zahlungsfahigkeit der Schwabenverlag AG ist nicht beeintrachtigt. Der Bedarf
an liquiden Mitteln ist durch vorhandene Liquiditat und freie Kreditlinien gedeckt.

Nachtragsbericht

Ereignisse, Uber die an dieser Stelle berichtet werden muss, sind nach dem 30. Juni 2018 nicht
eingetreten.



Risiko- und Chancenbericht

Auch unsere Einschatzung der Risiken und Chancen hat sich gegeniiber der Darstellung im
Geschéftsbericht 2017 nicht nennenswert veréndert. Insofern verweisen wir auf die dort getroffenen
Aussagen.

Prognosebericht

Die deutsche Wirtschaft befindet sich nach Auffassung des Bundesministeriums fir Wirtschaft und
Energie sowie fuhrender Wirtschaftsforschungsinstitute trotz auBenwirtschaftlicher Unsicherheiten weiter
in einem Uberwiegend stetigen und breit angelegten Aufschwung mit einem soliden
binnenwirtschaftlichen Fundament. Die Kapazitédten seinen gut ausgelastet, die Beschéaftigung auf
Rekordniveau und die Verbraucherpreise weitgehend stabil. Fir das laufende Jahr wird mit einem
Anstieg des (preisbereinigten) Bruttoinlandsprodukts zwischen 1,8 und 2,3 Prozent gerechnet.

Zu einer wesentlichen Verbesserung unserer Geschéftsaussichten fiihren diese Prognosen indes nicht.
Far die von uns bedienten klassischen Medienmérkte werden im Jahr 2018 keine Zuwéachse zu erwarten
sein. So hielt die Flaute im Buchmarkt den Sommer iber an. Uber alle Vertriebswege betrachtet sank der
kumulierte Umsatz per Ende August weiter auf nun 1 Prozent unter Vorjahr. Der Sortimentsbuchhandel
schnitt dabei erneut schlechter ab als der Buchhandel insgesamt. Nach acht Monaten liegt der Umsatz
um 1,3 Prozent unter Vorjahr. Was Preis und Absatz anbetrifft, setzt sich die Entwicklung der
vergangenen Monate fort. Die gestiegenen Preise gleichen die sinkende Nachfrage teilweise aus. Uber
alle Vertriebswege hinweg gingen die Absétze unter dem Strich jedoch um 2,0 Prozent zuruck (VJ 2,3
Prozent), im Sortiment fiel der Absatz kumuliert um 2,9 Prozent.

Die aktive Absicherung und Starkung des Unternehmens stehen deshalb auch weiter im Mittelpunkt der
Vorstandsarbeit. Bestehende Geschéfte werden auf etwaiges Verbesserungspotenzial Gberprift,
Kostenstrukturen optimiert und — wo und wenn méglich — den Geschéftserwartungen angepasst. Mit
besonderer Aufmerksamkeit und Intensitat wird dabei auch die Verbesserung der Umsatz- und
Ergebnissituation weiter verfolgt. Verlassliche Quantifizierungen sind zum jetzigen Zeitpunkt seriés aber
noch nicht mdglich. Ferner sollen entsprechende MaBnahmen zur Starkung des Eigenkapitals eingeleitet
werden.

Bei den hier getroffenen Prognosen und Aussagen handelt es sich um Annahmen und Erwartungen der
Gesellschaft im Hinblick auf die kiinftige Entwicklung der Schwabenverlag AG. Alle Aussagen sind
Einschéatzungen, die auf der Basis der derzeit zur Verfligung stehenden Informationen getroffen werden.

Die tatsachliche Entwicklung kdnnte von diesen Annahmen und Erwartungen unter anderem aufgrund
von Veranderungen des Marktumfelds, des gesamtwirtschaftlichen Umfelds und der Branche abweichen.

73760 Ostfildern, 28. September 2018
SCHWABENVERLAG AKTIENGESELLSCHAFT

Ulrich Peters



Schwabenverlag Aktiengesellschaft

Bilanz zum 30.06.2018

A. Anlagevermégen
I. Immaterielle Vermdgensgegenstande

Il. Sachanlagen

Grundstiicke, grundstiicksgleiche Rechte und Bauten
Technische Anlagen und Maschinen

Andere Anlagen, Betriebs- und Geschéaftsausstattung

Cal

Geleistete Anzahlungen und Anlagen im Bau
lll. Finanzanlagen
Anteile an verbundenen Unternehmen
B. Umlaufvermégen
I. Vorrate
Il. Forderungen und sonstige Vermdgensgegenstande
1. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen
2. Forderungen gegen verbundene Unternehmen
3. Forderungen gegen Unternehmen, mit denen ein
Beteiligungsverhaltnis besteht
4. Sonstige Vermodgensgegenstande

Ill. Kassenbestand, Guthaben bei Kreditinstituten

C. Rechnungsabgrenzungsposten
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Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital
Bilanzverlust

Ruckstellungen
Ruckstellungen fir Pensionen
Sonstige Riickstellungen

. Verbindlichkeiten

Verbindlichkeiten gegenlber Kreditinstituten

Erhaltene Anzahlungen auf Bestellungen
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen
Verbindlichkeiten gegeniber verbundenen Unternehmen
Verbindlichkeiten gegeniber Unternehmen, mit denen
ein Beteiligungsverhaltnis besteht

Sonstige Verbindlichkeiten

Rechnungsabgrenzungsposten




Schwabenverlag Aktiengesellschaft

Gewinn- und Verlustrechnung
fir den Zeitraum vom 01.01. — 30.06.2018
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10.
11.
12.
13.
14.

Umsatzerlése

Verminderung (Erh6hung) des Bestands an fertigen
und unfertigen Erzeugnissen

Sonstige betriebliche Ertrage

Materialaufwand

Personalaufwand

Abschreibung auf immaterielle Vermégensgegensténde
des Anlagevermdgens und Sachanlagen

Sonstige betriebliche Aufwendungen

Sonstige Zinsen und &hnliche Ertrage
Aufwendungen aus Verlustibernahme

Zinsen und ahnliche Aufwendungen

Steuern vom Einkommen und vom Ertrag

Ergebnis nach Steuern = Jahresfehlbetrag
Verlustvortrag aus dem Vorjahr

Bilanzverlust




Anhang zum Zwischenabschluss

Allgemeine Informationen

Der vorliegende Zwischenabschluss der Schwabenverlag Aktiengesellschaft wurde nach den
Vorschriften des Handelsgesetzbuches fiir mittelgroBe Kapitalgesellschaften und erstmalig nach den
Vorschriften des Bilanzrichtlinien-Umsetzungsgesetzes (BiIRUG) sowie des Aktiengesetzes aufgestellt.
Die Vorjahreswerte wurden zur Vergleichbarkeit rickwirkend angepasst. Die Bilanzgliederung erfolgt in
verklrzter Form nach § 266 HGB. Die verklrzte Gewinn- und Verlustrechnung ist nach dem

Gesamtkostenverfahren aufgestellt.

Der Zwischenabschluss ist im Kontext mit dem von der Schwabenverlag Aktiengesellschaft fiir das
Geschaftsjahr 2017 verdffentlichten Jahresabschluss zu lesen. Die im Geschéftsbericht 2017
beschriebenen Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden wurden im Berichtszeitraum unverandert
angewendet.

Priferische Durchsicht

Der vorliegende Zwischenabschluss und Zwischenlagebericht wurde weder entsprechend § 317 HGB
gepruft noch einer priferischen Durchsicht durch einen Abschlussprifer unterzogen.

Geschaftsbeziehungen mit nahestehenden Unternehmen und Personen

Gegenliber den Angaben im Anhang zum 31. Dezember 2017 ergaben sich keine Anderungen in der
Zusammensetzung der nahestehenden Unternehmen und Personen sowie in den Beziehungen zu
diesen Unternehmen und Personen. Geschéfte mit nahestehenden Unternehmen und Personen zu nicht

marktlUblichen Bedingungen wurden im Berichtszeitraum nicht getétigt.

73760 Ostfildern, 28. September 2018
SCHWABENVERLAG AKTIENGESELLSCHAFT
Der Vorstand

Ulrich Peters
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